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Trend Cresce il numero di visitatori a mostre e musei. Ecco perché qualche struttura di prestigio apre le porte alla creativita

Quelli a cui piace
il turismo fatto
ad opera d’arte

Alberghi e navi diventano spazi espositivi
Tra strutture moderne e recuperi di ville antiche

DI ISIDORO TROVATO

urismo e arte, da sempre, sono sta-

ti affini, soprattutto in termini di

business. Le citta d’arte infatti so-
no tra quelle che attraggono il maggior
numero di turisti al mondo.

Una tendenza pill recente e in piena
espansione & quella che vede l'arte entra-
re nelle strutture turistiche. In Europa
prima e in Italia da poco cominciano ad
-affermarsi alberghi di lusso che dedica-
no una parte della propria struttura a ve-
re e proprie gallerie d’arte. Il primo espe-
rimento & stato fatto a Lipsia dove hanno
allestito una stanza all'interno del mu-
seo d’arte contemporanea.

Alle porte di Milano invece c’¢ Villa
San Carlo Borromeo, una residenza 5
stelle collocata su un sito storico su cui
sono passati celti, romani, longobardi e
poi i Visconti e i Borromeo. L'ulteriore
particolarita & che all’interno .di una
struttura cosi prestigiosa gli ospiti hanno
a disposizione un vero e proprio museo
che espone capolavori dei grandi mae-
stri russi dell'Ottocento e Novecento
nonché di artisti italiani e stranieri. «E
tutto frutto di una tradizione familiare —
spiega IRE R XY presiden-
te di IFAIAY ety —. Mio
nonno era gia un collezionista e io ne ho

raccolto l'eredita. Cosi, quando nell’83
abbiamo rilevato quest’antichissima di-
mora (semi abbandonata) non potevano
che riservare all’arte un ruolo di primissi-
mo piano», in-
fatti e il frutto di un restauro artistico du-
rato 20 anni che Tha restituita alla sua
originaria magnificenza. «I fatti ci danno
ragione — continua Frua De Angeli — il
binomio ospitalita-arte funziona ed & de-
stinato a rafforzarsi: & anche per questo
che nel nostro museo ospitiamo anche
collezioni di artisti emergenti».

E l'arte funziona anche in crociera vi-
sto che una realta di punta come Costa
Crociere ha recentemente presentato il
volume «La nave del mito» dedicato alla
collezione di opere d'arte installate a bor-
do della sua ultima ammiraglia Costa Se-
rena. «L’arte & sempre stata di casa sulle
navi da crociera — dice Fabrizia Greppi,
direttore comunicazione istituzionale di
Costa — ma negli anni & cambiato il pub-
blico (prima elitario oggi pill popolare)
sia nell’arte che nelle crociere. Credo pe-
ro che in un simile panorama Costa si
sia ritagliato un spazio particolare: noi
non acquistiamo opere d’arte dalle colle-
zioni, ne affidiamo la realizzazione ad ar-
tisti a cui richiediatno un compito preci-
s0, in linea con lo stile che riteniamo
adatto ai nostri ambienti».
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